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Groupe d’âge Sainte-Anne-des-Monts
6 835 habitants % Québec 

7 237 480 habitants %

  0 à 4 ans 335 4,9 375 765 5,2
  5 à 14 ans 790 11,6 915 810 12,7
15 à 19 ans 445 6,5 462 070 6,4
20 à 24 ans 385 5,6 487 405 6,7
25 à 44 ans 1 885 27,6 2 165 760 29,9
45 à 54 ans 1 215 17,8 1 109 945 15,3
55 à 64 ans 820 12 760 905 10,5
65 à 74 ans 560 8,2 547 185 7,6
75 à 84 ans 310 4,5 318 180 4,4
85 ans et plus 90 1,3 94 450 1,3

Plus haut niveau de scolarité atteint Sainte-Anne-des-Monts  % Québec  %
Hommes Femmes Total Hommes Femmes Total

Niveau inférieur au certificat d’études sec. (DES) 51 34,8 41,8 18,8 13,2 16  
DES ou certaines
études postsecondaires

13,5 13 13,2 25 21,6 23,3

Diplôme d’études collégiales 13,5 22,6 18,6 21,9 27,7 24,8
Certificat, diplôme universitaire 8,7 19,1 14,5 18,6 25,6 22,1
École de métiers 12,5 11,3 11,8 15,7 11,9 13,8



p o l i t i q u e  fa m i l i a l e 7

Plus haut niveau de scolarité atteint Sainte-Anne-des-Monts  % Québec  %
Hommes Femmes Total Hommes Femmes Total

Niveau inférieur au certificat d’études 
secondaires 45,5 45,8 45,2 22,4 19 20,7

DES ou certaines
études postsecondaires

16,4 16,9 17,5 24,3 28,3 26,4

Diplôme d’études collégiales 12,7 16,1 14,5 16,3 20 18,2
Certificat, diplôme universitaire 4,5 8,5 6,6 21,1 21,5 21,3
École de métiers 20,9 12,7 16,7 15,8 11,2 13,5
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Ob
je

ct
if

s
Favoriser et faciliter l’accès à l’habitation 
en milieu urbain

Re
comma




n
dat

i
on

s

•	 En favorisant l’émergence de projets, comme une coopérative d’habitation.

•	 En rendant disponibles des terrains dont la Ville est propriétaire, aux jeunes familles et  
	 aux aînés.

•	 En mettant en place une politique d’aide financière.

•	 En incitant les promoteurs à adapter des projets résidentiels aux besoins des familles.

•	 En améliorant les services offerts aux familles.

•	 En améliorant les espaces verts et en entretenant les infrastructures existantes.

•	 En appuyant les initiatives du milieu qui encouragent la rencontre des familles.

M
oy

en
s e

nv
isag


és

•	 Participation de la Ville dans les projets de développement résidentiel en secteur urbanisé

•	 Création d’un forfait sur les services professionnels lors de l’acquisition d’une maison neuve

•	 Développement de la rue Thériault (prolongement de la rue sur des terrains municipaux)

•	 Don d’un arbre

•	 Adaptation du milieu urbain

•	 Animation urbaine spécifique aux enfants

•	 Offre d’activités en HLM (Sainte-Anne-des-Monts et secteur de Tourelle)
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Encourager la cohabitation
intergénérationnelle (parent-enfant ou petit-enfant)

Re
comma




n
dat
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•	 En proposant une aide financière pour les familles désirant adapter  
	 leur maison pour accueillir leurs parents ou leurs enfants.

•	 En appuyant les projets de construction ou de rénovation de  
	 maisons intergénérationnelles.

•	 En faisant la promotion de la vie familiale intergénérationnelle.

•	 En faisant la promotion des programmes disponibles.

M
oy

en
s e

nv
isag


és

•	 Soutien financier par un crédit de taxes sur les services municipaux lors de la construction  
	 ou à l’aménagement d’un logement intergénérationnel
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Augmenter la participation 
des familles aux activités

Faciliter l’accès 
aux loisirs

Re
comma




n
dat

i
on

s •	 En favorisant l’élaboration de nouvelles  
	 activités qui s’inscriront dans une  
	 perspective familiale.

•	 En élaborant une stratégie de diffusion et de  
	 promotion efficace.

•	 En adaptant le transport collectif existant  
	 pour les familles vers les lieux d’activités.

•	 En diversifiant les lieux d’activités.

•	 En diminuant la tarification et en ayant  
	 pour objectif la gratuité du plus grand  
	 nombre d’activités possibles.

•	 En publicisant les tarifs familiaux déjà  
	 existants des diverses entreprises  
	 (ex. : club de golf).

M
oy

en
s e

nv
isag


és

•	 Organiser l’horaire pour de nouvelles  
	 activités (patinage artistique, judo, etc.)

•	 Utiliser un logiciel d’inscription informatisée  
	 pour une meilleure gestion des services  
	 de loisirs

•	 Offrir le service d’inscription et de réserva- 
	 tion en ligne pour les différentes activités

•	 Poursuivre la réalisation du bottin des  
	 loisirs, de la culture et des sports

•	 Offrir un service d’inscription centralisé

•	 Instaurer une foire des loisirs (échanges)

•	 Préserver certaines activités grand public  
	 gratuites

•	 Augmenter l’offre de service du transport  
	 collectif en soirée et en fin de semaine  
	 (particulièrement pour le secteur de Tourelle)

•	 Utiliser les installations sportives des  
	 secteurs de Tourelle et de  
	 Sainte-Anne-des-Monts

•	 Offrir le patinage libre gratuit pour tous

•	 Poursuivre l’offre de la carte de bibliothèque  
	 gratuite pour les 0 à 17 ans

•	 Offrir un livre à chaque nouveau-né

•	 Offrir une tarification réduite pour les  
	 familles

•	 Installer une patinoire extérieure  
	 (secteur de Tourelle)
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Favoriser  l’implantation de 
nouveaux  partenariats avec les 
organismes communautaires

Favoriser les rencontres
intergénérationnelles

Re
comma




n
dat

i
on

s •	 En impliquant les organismes dans  
	 l’organisation d’activités et d’événements.

•	 En créant des occasions de partenariats  
	 et d’échange.

•	 En appuyant plus particulièrement les  
	 organismes à but non lucratif qui organisent  
	 des activités familiales.

•	 En appuyant les initiatives du milieu  
	 et en les publicisant.

•	 En intégrant aux activités existantes  
	 une dimension intergénérationnelle.

M
oy

en
s e

nv
isag


és

•	 Bonifier le soutien aux demandes d’activités  
	 familiales dans le cadre de la Politique  
	 financière

•	 Foire aux loisirs (kiosques, démonstration  
	 d’activités)

•	 Soutenir les organismes dans l’organisation  
	 d’activités familiales (soccer, karaté,  
	 spectacles pour la famille…)

•	 Faire la promotion des organismes

•	 S’associer aux clubs des 50 ans et plus pour  
	 les différentes activités communes

•	 Faire la promotion du bénévolat et honorer  
	 les personnes qui en font dans les centres de  
	 santé et d’hébergement

•	 Semaine de la municipalité (diversifier les  
	 activités en fonction des différentes  
	 générations)
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Mettre en place un plan de communication et de diffusion

Re
comma
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•	 En retravaillant le site Web de la Ville et en l’utilisant comme outil de communication,  
	 de diffusion et de rayonnement.

•	 En mettant en place des outils promotionnels de manière à pouvoir joindre les familles.

M
oy

en
s e

nv
isag


és

•	 Télédiffusion des séances du conseil municipal à la télévision communautaire

•	 Pochette d’information pour les nouveaux arrivants

•	 Bottin des loisirs

•	 Petit Journal municipal

•	 Plan de communication entre la Ville et la Commission scolaire

•	 Publicité pour faire connaître le nouveau site Web

•	 Meilleure communication des tarifs et des horaires des activités familiales
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Sensibiliser les familles
aux mesures de sécurité

Améliorer la sécurité
dans les déplacements

Re
comma




n
dat

i
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•	 En offrant des campagnes de sensibilisation  
	 en partenariat avec les intervenants  
	 concernés.

•	 En améliorant les infrastructures.

•	 En diminuant la vitesse en milieu urbain.

M
oy

en
s e

nv
isag


és

•	 Campagnes d’informations (ex. : calendrier  
	 des pompiers)

•	 Schéma de couverture de risques

•	 Visites de prévention

•	 Capsules d’information (ex. : piscine et  
	 baignade)

•	 Améliorations à l’éclairage public

•	 Amélioration des infrastructures (triangle  
	 de visibilité)

•	 Amélioration de l’accès aux édifices publics

•	 Réduction de la vitesse au centre-ville

•	 Passages piétonniers
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